


QROMA

Somos una empresa del Grupo Breca con mas
de 80 anos de experiencia liderando el
mercado de pinturas, productos quimicos y
adhesivos en el Perd. Ademas, estamos
presentes en Chile y Ecuador con nuestras
marcas y productos de primera calidad para
satisfacer las mas altas exigencias de
proteccion, seguridad y decoracion.
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¢Como empezamos a vincular nuestro producto estrella —la pintura - agn

Intervenciones urbanas en espacios con desafios sociales? K
) 3
Colegio Héroes del @enepg’
« Con 279 estudiantesy ™
niveles desde inicial hasta
6to grado de primaria
Ubicado en El Agustino
(zona de influencia
directa)
Este Centro educativo
reunia la mayoria de los
desafios sociales en un
solo espacio:
acumulacion de basura,
poco espacio de juego,
zona de juego
principalmente usada
para futbol y solo por
varones
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Eliminacion de arrojo de
basura en el perimetro.
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Incremento en el lavado ‘ | >
de manos en nifias y ‘
ninos de 50% a 97%.

Incremento de uso (“
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Iniciativa de que utiliza el color y el arte como herramienta de
transformacion y cambio conductual para (1) repotenciar espacios
publicos, (2) promover el sentido de comunidad e (3) inspirar A .
comportamientos positivos, como un primer paso para el desarrollo. ]

-

——



:QUE METODOLOGIA
USAMOS? »




| METODOLOGIA

Seleccidn del espacio Propue_stos por gobl_ernos municipales,
. y comunidades organizadas u otras
de intervencion

organizaciones con proyectos de desarrollo.

PRE intervencioén identificar desafios sociales locales y establecer una
linea base.

Conductas
Y Actitudes Calidad de vida
Especificas

Reconocimiento de la

importancia de pintar

Participacion Talleres locales para conocer tradiciones,
ciudadana historias, costumbres y expectativas de la comunidad
sobre la intervencion.

" 2 Medicion linea base Hacemos estudios cuantitativos y cualitativos para
a 3

Boceto aprobado por nosotros (con inputs de linea base,

Y |
Pintado " talleres y disefio conductual).
Se pinta de la mano con la comunidad.

s - Hacemos nuevos estudios cualitativos
Medi CI_On deim [I_):dlCtO y cuantitativos para contrastarlos con la linea de base
POST intervencion y medir los resultados de la intervencion.
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Huaycan

El porcentaje de adultos que
estarian contentos con que sus
hijos y nietos crezcan en el
barrio aumentd en 22%

El porcentaje de personas que
ANTES ‘ , X cree que su barrio es un buen
= S lugar para vivir aumenté en 7%

El relacionamiento entre
vecinos mejord a un 73%

5 La percepcion del cuidado de
¥ / los espacios publicos aumentd
: aun40%

La intervencidon animé a un
20% de vecinos a pintar sus
viviendas y un 53% de estos
tienen intencidn de hacerlo en
los proximos 6 meses




CUSCO

La percepcion del uso del espacio
publico por parte de los vecinos
de Pachar paso de 61% a 73% post
intervencion

El porcentaje de personas que
consideran Pachar como un lugar
atractivo para visitantes crecié de

84% a 94%

El porcentaje de vecinos
de Pachar que afirman que las
circunstancias de su vida son muy
buenas crecié de 66% a 83% luego de
la intervencion

Incremento en +1000% en visitas
turisticas

R : En alianza con Turismo Cuida, colectivo artistico de Cusco
-/ , A TOTEMIQ y la Municipalidad de Ollantaytambo.
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MARCONA

La percepcion de que su ciudad
es un buen lugar para vivir crecio
de 78,4% a 90,4%

El orgullo de vivir en Marcona
crecid de 77,6 a 90%, y la
percepcion de seguridad en la
zona de intervencién aumenté DESPUES |

]

de 75,2% a 80,4% Law &

El relacionamiento entre los
vecinos aumentd en 17%

La confianza en la industria
minera en la localidad aumento
de un 58,4% a 64,4%

La importancia de pintado para
los vecinos crecié de 46% a 86%

En alianza con MARCOBRE
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. F" - JARDIN ANGEL GABRIEL
. 4 SAN BERNARDO

150 FAMILIAS
BENEFICIADAS

Aumenté enun 17% la
percepcion de limpieza del
espacio

Aumentd en un 19% la
percepcion de seguridad de las
familias al llevar a sus hijos e
hijas al jardin

BE

‘ Disminuyod en 20% la
W Wl percepcion de inseguridad de
' " . las funcionarias al llegar y salir

del centro educativo.

DESPUE,S > s = ' = En alianza con empresa Meldn y Fundacién Choshuenco
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RESULTADOS DE IMPACTO

CERRO SAN CRISTOBAL: )
INSPIRANDO UN MEJOR PERU

Con el respaldo de

' COLDR
aporta glgsa A



desde el Parque de la Muralla.

Reforzar

percepciones positivas como el
sentimiento de orgullo y confianza
comunal; e inspirar conductas
positivas como la limpieza y
mantenimiento del barrio.

(1) EI Gran Mural es el pintado de méas de 304,000 m2 de fachadas que forman
‘chakanas” de colores. Estas significan “puentes” y sus formas representan nuestro
pasado ancestral y el pais multicolor, diverso, que somos. Este se puede observar

¢(.CUAL ERA EL OBJETIVO?

)

Reposicionar

el Cerro San Cristébal como
hito cultural y turistico de Lima,
reactivando asi la economia
local.

: : Ve
¢EN QUE CONSISTIO LA INTERVENCION?

(2) 16 murales al interior del barrio, hechos por diversos artistas, que abordan distintos
desafios sociales y, a su vez, forman un hermoso recorrido turistico de arte



Desafios y Oportunidades

DESAFIO
Adaptar el trabajo a
la ubicaciony
dificultad geografica
de Leticia

OPORTUNIDAD
Reconocimiento
por el trabajoy
fortalecimiento de
confianza

Ceremonia de Clausura para festejar y agradecer el
compromiso de tod@s

Pintar en lugares retadores

Mayor autoconfianza para asumir nuevas responsabilidades

',
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Desafios y Oportunidades [, y

DESAFIO
Fortalecer los espacios
de comunicacion,
compromiso e
identificacion con el
proyecto

Coordinacién con los 12 Comités vecinales de Leticia Consolidar la dindmica de trabajo (compromiso y puntualidad) y
posicionamiento del proyecto

B BY

OPORTUNIDAD
Gran integracion y
cofraternidad del
equipo de pintado

Grupos rotativos con personas de diferentes Comités Vecinales Amistad y reencuentros familiares y amicales entre lo que es
"Leticia alta y bja"



Desafios y Oportunidades

DESAFIO
Presencia de distintos
grupos e intereses que
tuvo que enfrentar el

equipo local

OPORTUNIDAD
Nuevas oportunidades
y habilidades
desarrolladas

Valiosa participacion de las personas adultas mayores

< =<

Desarrollo de emprendimientos locales

e
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ANTES (Abril 2021) DURANTE (Octubre 2021)




Gran Mural '5

DESPUES (DIC 2021)
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Medicion de impacto
POST intervencion 4

La sensaciéon de satisfaccion
con la vida de los vecinos del
barrio crecié de 41% a 52%
en Leticialuego de la
intervencion.

La cantidad de vecinos
qgue afirman que su
barrio es un buen lugar

para vivir crecié de 45%
a 61% en Leticia.

La cantidad de vecinos
que afirman que les gustaria
que sus hijos vivan en Leticia

crecio de 35% a 50%.

'

La cantidad de vecinos que
afirman que los demas
cuidan el espacio crecio de

16% a 30% en Leticia.

La cantidad de vecinos que
afirman que Leticia es un
lugar seguro para vivir

subid de 34% a 50%

El porcentaje de vecinos

gue confian en el trabajo
de sus autoridades pasé
de16% a 26% en Leticia.
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INTERVENCIONES DE
LOS ULTIMOS ANOS /s

Hasta el 2022




2020 2021 - 2021 2021

EL PORVENIR PASAJE PAIVA PUERICULTORIO PEREZ PARQUE DEL ADULTO MAYOR
La Victoria, Lima - Perd Cercado de Lima, Lima - Perd ARANIBAR Chaclacayo, Lima - Perd
Magdalena del Mar, Lima - Per)

PROYECTO = 2021

BICENTENARIO: :
MONTSERRATE . PLANTA INDUSTRIAL
Cercado de Lima, Lima - Perd CERRO SAN CRITOBAL: DE QROMA

INSPIRANDO UN MUNDO MEJOR El Agustino, Lima - Per(
El Rimac, Lima - Perd

2022 2022

LOZADEPORTIVADE LA MERCADO “ASOCIACION DE '

2022 2022

UNIDAD VECINAL 153 "6 DE COMERCIANTES SIGLO XXI : JARDIN "SOL NACIENTE" . VALPARAISO
MAvO x DE VILLA HERMOSA™ . Miraflores Alto, Vifia del Chile
Huaycdn, Lima - Perd El Agustino, Lima - Perd Mar - Chile

2021 T 2022 . 2022 2022

SARHUA CIUDAD DE MARCONA CENTRO POBLADO DE JARDIN "ANGEL GABRIEL"
Provincia de Victor Fajardo, Marcona, lca - Perd PACHAR San Bernardo, Santiago -
Ayacucho - Perd Ollantaytambo, Cusco - Per( Chile



Intervenciones 2023
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22 ALIANZAS
INTERINSTITUCIONALES

CON ORGANISMOS PUBLICOS, INSTITUCIONES PRIVADAS Y ONG'S
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http://www.proyecto-arcoiris.com/
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